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;['_\@ MaxXMedien

_J macht Makler erfolgreich

Software fiir Immobilien-Profis

Unschlissige Verkaufer brauchen Zeit,

um sich fiir einen Maklerverkauf zu

entscheiden. Seien Sie die Nummer
Eins, wenn sie soweit sind. Wissen Sie, wie viele Kinder sich im néchsten Jahr beim Benutzen von Haus-

haltsgeraten in Frankfurt Bockenheim verletzen werden? Und wie viele davon
sind unter 7 Jahren? Ich weil3 es nicht, aber das Statistische Bundesamt kann

Zur Nummer Eins werden Sie mit Ihnen das sagen. Was hat das mit Immobilienmaklern und vor allem mit lhnen

Professionalitat und Ausdauer. zu tun?

MaxXMedien hilft Ihnen dabei.
Worauf ich hinaus will, ist Folgendes: das Statistische Bundesamt kann Ihnen
zwar diese und viele andere Zahlen nennen, aber nicht auf wen die Ereignisse
zutreffen. Was ware, wenn sie auch sagen konnten, wie viele Privatverkaufer

MaxXMedien ist fiir die Akquise von nach anfanglicher Zuriickhaltung spater doch noch auf die Hilfe eines Maklers
Immobilien optimiert, spart Ihnen zuruickgreifen. Fallt jetzt bei Ihnen der Groschen, worauf ich hinaus will?
wertvolle Zeit und Gbernimmt lastige

Aufgaben. Ich verrate es Ihnen. Sie wissen nicht, wer in lhrer Region im nédchsten Jahr auf
einen Makler zurlickgreifen wird, obwohl er es eigentlich nicht will, sondern
nur, dass es sicher eine gewisse Anzahl sein wird. Und jetzt kommt das Ent-
scheidende: was glauben Sie, wen werden diese Leute wohl beauftragen? Sie
kdnnen davon ausgehen, dass solche Maklerbiiros Auftrage bekommen, die
den Eigentlimern als kompetent in Erinnerung sind.

Wenn Sie genau gelesen haben, ist Ihnen aufgefallen, dass zwei Eigenschaften

- - auf Sie zutreffen missen, wenn Sie im Nachhinein den Auftrag erhalten wollen:
kompetent sein und

r - — . . ~ in Erinnerung bleiben.
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Letzteres ist die Grundvoraussetzung und wenn Sie bislang einen professionel-

— *
T I T Y len Eindruck hinterlassen haben, kann fast nichts mehr schief gehen.

Wer kontinuierlich und richtig dran bleibt, erreicht hdufiger das
Ziel und schnappt der Konkurrenz Auftrage vor der Naseweg.  In Erinnerung bleiben ist ganz leicht: Sie missen nur dran bleiben! Erfolgreiche
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Makler wissen, dass Ausdauer sich auszahlt. So berichten viele unserer Kunden, dass sie HAUPTVORTEILE

noch Monate spéter Auftrége von Verkaufern erhalten, die zundchst unbedingt ohne » Wenig Aufwand — gute Chance

Makler verkaufen wollten. auf zusatzliche Auftrage

» Einfach zu handhaben
Wie zeigt man Kompetenz? .
- ) ) ) ) ) » Verkdufer kommen zu lhnen.
Immobilienbesitzer, die es nicht geschafft haben, ohne Makler zu verkaufen, sind haufig
frustriert, weil sie die Anforderungen an einen Verkauf unterschatzt haben. Sie miissen sie Giberzeugen, dass Sie als Makler die
besseren Moglichkeiten haben. Hierzu empfehlen wir unseren Maklerkunden u.a. eine erstklassig gemachte Firmenbroschiire

und speziell getextete und aufeinander aufbauende Briefe, mit denen Verkaufer in regelmafigen Abstanden kontaktiert werden.

Das Ganze ist mit etwas Aufwand verbunden; ein Aufwand, der sich allerdings lohnt. Erstellen Sie Ihre eigene Kampagne. Legen
Sie hierzu Zeitraume fest, in denen Sie die Verkaufer kontaktieren mochten (z.B. alle 4 Wochen). Definieren Sie, welcher Art die
Kontakte sein sollen (Brief, Telefonat). Legen Sie fest, welche Briefe Sie schicken oder welche Telefonskripte Sie verwenden méch-
ten. Jetzt missen Sie nur noch die Immobilien zuordnen, die an dieser Kampagne teilnehmen sollen und los geht’s. Sollten Sie in
der Folge einen Auftrag erhalten oder der Verkaufer partout keinen Kontakt zu lhnen wollen, miissen Sie die Immobilie aus der

Kampagne entfernen, damit der Verkdufer bei der ndachsten Aktivitat Inrer Kampagne ausgelassen wird.

Wenn Sie es etwas komfortabler bevorzugen, dann schauen Sie sich die Kampagnenlésung der Software MaxXMedien an. Diese
ist speziell fir die Immobilienakquise entwickelt worden und hat neben Kampagnen noch weitere unverzichtbare Funktionen fiir

den Immobilieneinkauf wie z.B. Checklisten, Telefonleitfaden, Workflows, etc.
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Kampagnen-Unterstiitzung in MaxXMedien E
MaxXMedien 2.0 enthélt einen Kampagnen-Designer, mit dem Sie lhre eigenen Kampagnen zusammenstellen kdnnen. Sie }
legen fest, welche Aktionen zu welchen Zeitpunkten stattfinden sollen. MaxXMedien erinnert Sie, sobald eine Aktion ausgefiihrt I
werden soll.
Schauen Sie sich auch unsere Trainingsvideos an auf http//www.niftybits.de/videos ]
:
T et Wirzar Tl Dmem Cisnsh .
| Pabalctes 1 T Bock ichic ke M 1 T Mchle i Wbl Der Kampagnen-Designer
5 Wiy Lachas 2 Tp Dk s il e Vsl 7 T s it char Vinomsf ) . . X X . .. L
P Kl Backa T Ters T 1 Machaeber 1 Ty Machisbphase Mschis hemetin . D€ ADDIldUNG Zeigt eine typische Kampagne zur Uberzeugung des Verkéufers, mit einem Makler zusam-
1 Pas licken 13T Wachhabn 17T i hihin s K menzuarbeiten. Sie erkennen nach wieviel Tagen nach Start der Kampagne, welche Mitarbeiter welche
Ty ElwnBacis £ Tg Wachhalomn pes Talsfion 1 T 'wie haben sran Kaule . -
g e e P A T s Aktionen durchfihren sollen.
Die Mitarbeiter bekommen automatisch die Aufgaben zugewiesen. Sobald diese fallig sind, werden sie
daran erinnert. Die entsprechenden Briefe und Gesprachsleitfiden sind hinterlegt und die Mitarbeiter
brauchen nur noch einen Knopf zu driicken, um die Briefe auszudrucken bzw. die Leitfdden zu starten.
semetoat Automatisch generierte Aufgabe — Brieferstellung
B - A Aoy Mhathes Im obigen Beispiel soll Frau Becks nach 28 Tagen einen speziellen Brief verschicken. Links sehen Sie Immobilien,
[ et bk W Mt uog b M vl omas die zur Kampagne gehéren. Frau Becks muss nur noch auf »Erstelle Brief« klicken und es laufen vier Briefe aus dem
Drucker, die fertig an die Verkaufer adressiert sind.
ks My B : . . . . ;. . .
B o T So\\Fen Sie einen Auftrag erhalten, bevor die Kampag.n.e beendet ist, setzen Sie die entspr. Immobilie auf »inaktiv« und
SPONTT, Marsas, [indambsstunss, L0001 - € E zukUnftige Brieferstellungen ignorieren diese Immobilie. — i 1
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